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En Argentina, a partir de 1989, se inicia la experiencia llamada neoliberal caracterizada por la desregulación, el intento de flexibilización laboral, las privatizaciones, el desguace del Estado, el incremento de la desocupación, la crisis de las economías regionales, de las pequeñas y medianas empresas, la importación indiscriminada, la política como espectáculo, el crecimiento de la brecha entre un grupo social privilegiado y el resto de la sociedad.
En este contexto, el eje de la vinculación con la arquitectura tiene que ver con la política de privatización y desregulación y con la revolución tecnológica que ha informatizado y comunicado a todos.

Estas situaciones en la arquitectura argentina la identificamos en: la arquitectura comercial, cultural, de recreación, la corporativa y la residencial.

Revisando la evolución histórica del espacio comercial, verificamos su origen en espacios públicos abiertos, donde grupos de vendedores con sus mercancías originaron la tienda. Más tarde, los puestos de venta, se ubicaron en las recovas de los edificios con relación directa con la calle.

Con la Revolución Industrial fueron grandes tiendas, las que desarrollaron fachadas transparentes y amplias, enfatizando el protagonismo de las vidrieras.

La agrupación de tiendas originó la tipología de galerías comerciales, con locales en una calle peatonal cubierta.

La arquitectura comercial de fines de siglo XX está homologada por franquicias comerciales, supermercados, hipermercados, estaciones de servicios y los shopping centres.

Recordemos que el concepto de shopping center es el de una calle comercial peatonal cubierta, donde se reproduce y se programan los imprevistos de la calle.

Construido con los fragmentos de la vida urbana, reconstruye la esencia de la calle, protege del clima, del caos del tránsito, y ofrece seguridad, limpieza, eficiencia y comodidad.

Es una ciudadela fortificada que mantiene alejado a los diferentes, y frecuentado por un segmento homogéneo y filtrado de la población.

En Tucumán, la globalización generó una arquitectura sujeta al cambio, que se manifiesta en tipologías, con nuevas actividades, tecnologías y otros conceptos de estilo de vida; shopping centres.

También generó otra arquitectura constante que adapta los cambios, al desarrollo local. Esto es la permanencia y transformación de tipos existentes: galerías comerciales.

Esta ponencia trata, en particular, de las galerías comerciales y los shopping centres y su impacto en el contexto físico y cultural de nuestra ciudad, en el marco de las dos tendencias constitutivas de la realidad actual: identidad y globalización.

